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IPO Facebook, Inc. (FB)

facebook.

Popis spolecnosti:

Nejveétsi socialni sit’ na svéte, kterd ma vice jak 840 000 000 aktivnich uzivatelll. PIné ptelozena do 68 jazyktu. V USA
Facebook piedstihl Google a sesadil jej z pozice nejnavitévovanéjsiho webu. V CR uvadi Facebook pies 3 miliony
uzivateli.

e Na FB je 845 milioni mési¢né aktivnich uzivatel
e FB je preloZen do 68 jazykii

e FB je nejnavitévovanéjsi web v USA

e Vice nez 1 z 10 lidi na svété pouziva FB

e FBmiv CR vice nez 3 miliony uZivateli
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IPO Facebooku bude jednim z nejvétsich v historii internetu

Ocenéni spolecnosti piesahne podle odhadi 100 miliard dolara (pro srovnani, ¢astka odpovida néco pres
50 % ceského HDP). Facebook by tak od novych investori mél vybrat 5 miliard dolarti. To znamena, ze
Facebook prevysi dosud nejvétsi internetové IPO spolecnosti Google 3x a dosud druhé nejvétsi IPO
spole¢nosti Groupon dokonce vice jak 7x!

e Ocenéni FB presahne 100 miliard dolara
e Od novych investori FB vybere 5 miliard dolara

e FB prevysi hned 3x dosud nejvétsi internetové IPO spolecnosti Google
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FACEBOOK

Vynosnost od IPO do 3. 2. 2012
Datum IPO | Spole¢nost IPO cena | Aktudlnicena | Vynosnost
cerven 11 Bankrate [USD] 15 24,5 63 %
kvéten 11 LinkedIn [USD] 45 77 71%
listopad 11 | Groupon [USD] 20 24 20%
srpen 04 Google [USD] 85 585 588 %




Prijmy Facebooku kazdy rok vzrostou o vice jak 100 %

Piijmy spole¢nosti vzrostly ze 780 miliont dolartt v roce 2009 na 2 miliardy dolard v roce 2010, coz je
meziro¢ni narlst o vice nez 150 % a na 4,27 miliardy v roce 2011, coz je vice nez 100 % meziro¢niho
rastu. 89 % téchto piijmi pochazi Cisté z reklamy a zbytek z kreditli na Facebooku. Jak je vidét v tabulce,
kredity na Facebooku rostou velice rychle. Konkurenéni Google a Yahoo! si mohou o podobnych ptijmech z
tradi¢ni reklamy nechat zdat.

e Od roku 2008 se prijmy spolecnosti kazdy rok vice nez zdvojnasobily

Facebook - pfijmy
2009 2010 2011
Reklamni prijmy [USD] 740 000 000 1 860 000 000 3 800 000 000
Prijmy z krediti [USD] 40 000 000 140 000 000 470 000 000
Celkové prijmy [USD] 780 000 000 2 000 000 000 4 270 000 000
Meziro¢ni narist [%] 156 % 114 %
Facebook - pFijmy
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Facebook dominuje ohledné prijmu z internetovych reklam

Reklamni pfijmy Facebooku kazdy rok rostou a to na ukor konkuren¢nich spolecnosti. Do roku 2010 nejvice
profitovala z celkovych reklamnich piijmt spole¢nost Yahoo!, kterou jiz v roce 2010 dohnal Facebook, kdyz
svij pfijem z internetovych reklam zdvojnésobil a od roku 2011 na trhu dominuje.

e Od roku 2011 FB dominuje s podilem 17,76 % z celkovych online reklamnich p¥ijmi v USA

Reklamni pFijmy — porovnani [mld. USD]

2009 2010 2011 2012¢
Facebook [mld. USD] 0,56 1,21 2,19 2,87
Yahoo! [mld. USD] 1,26 1,43 1,62 1,85
Google [mid. USD] 0,36 0,86 1,15 1,82
Ostatni [mld. USD] 5,79 6,41 7,37 8,28
Celkem [mid. USD] 7,97 9,91 12,33 14,82

Reklamni pFijmy — porovnani [%0]

2009 2010 2011 2012¢
Facebook 7,03 % 12,21 % 17,76 % 19,37 %
Yahoo! 15,81 % 14,43 % 13,14 % 12,48 %
Google 4,52 % 8,68 % 9,33 % 12,28 %
Ostatni 72,65 % 64,68 % 59,77 % 55,87 %
Celkem [mid. USD] 7,97 9,91 12,33 14,82

Reklamni pFijmy - porovnani

3 —
2,5 1
3 2
o ]
> 15 -
E
a 1
0,5 -
—/ —/ —/
0
2009 2010 2011 2012e
Rok

® Facebook [mld. USD] = Yahoo! [mld. USD] Google [mld. USD]




Tento material je pouze informativniho charakteru. Nejedna se o investi¢ni doporuceni, které by
splitiovalo naleZitosti vyhla§ky CNB &. 114/2006 Sb., o poctivé prezentaci investi¢nich doporuéeni.
Nejde o propagaci nakupu cennych papiri, jde o aktuilné predpokladané skutecnosti. VySe uvedené
informace jsou obecné znamé a verejné dostupné. Obchody s cennymi papiry mohou vzdy vést jak k
zisku, tak ke ztraté!



